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Valentinstag beschert Gastronomen doppelt so viele Online-
Reservierungen mit Livebookings

Deutsche Restaurants nutzen saisonale Anlasse verstarkt fir gezieltes Online-
Marketing und bieten immer mehr Online-Angebote zum Valentinstag an

Hamburg, 10. Februar. Mit dem richtigen Online-Marketing kénnen deutsche Restaurants die Anzahl
ihrer Web-Reservierungen glatt verdoppeln. Das ist das Ergebnis einer internen Analyse der rund
2.000 angeschlossenen deutschen Restaurants von Livebookings, Europas gréBtem Online-
Marketing- und Reservierungsservice fir die Gastronomie. Das Hamburger Unternehmen verglich
dabei die durchschnittliche Anzahl der vermittelten Online-Reservierungen an den ersten acht
Samstagen im Jahr 2009 mit der Anzahl der Online-Tischbuchungen des Valentinstags. Der
Unterschied zeigt: das Livebookings Vermarktungsnetzwerk aus rund 500 renommierten
Buchungspartnern tragt gerade am Valentinstag zur optimalen Auslastung der Restaurantkapazitaten
bei. Hierzu nutzen viele der Betriebe die besonderen Mdglichkeiten des Online-Marketings Uber
Livebookings, was sich auch auf das Angebot von Valentinstags-Specials auswirkt. Die Anzahl
spezieller Online-Angebote wie zum Beispiel Romantik-Meniis oder Candle Light Dinner fiir zwei
Personen zu verglnstigten Preisen hat sich in diesem Jahr mehr als verdoppelt.

.immer mehr Gastronomen in Deutschland erkennen das groBe Umsatzpotenzial von saisonalen
Anldssen wie dem Valentinstag®, so Stefan Brehm, Geschéftsfiihrer von Livebookings. ,Eine Analyse
unter den bei uns angeschlossenen Restaurants hat ergeben, dass sie ihre Online-Reservierungen
am Valentinstag mit speziellen Angeboten signifikant steigern kdnnen. Aber auch der klare Anstieg an
speziellen Valentinstagsangeboten zeigt, dass deutsche Gastronomen den Trend der Online-
Reservierungen mittlerweile fir sich nutzen und effizientes Online-Marketing enorm wichtig fir die
Gastronomiebranche geworden ist.”

Online-Marketing lauft dem traditionellen Marketing auch in der Gastronomie immer weiter den Rang
ab. Uber 70 Prozent der deutschen Bevdlkerung nutzt mittlerweile das Internet und auch die
Zielgruppe der Restaurants bewegt sich mehr und mehr online. Stiindlich werden allein bei Google
tber 200.000 Suchanfragen zum Thema ,Restaurant” getétigt. Laut der Mediascope-Studie der EIAA
gehen besonders die deutschen Internetnutzer verstarkt auf die Suche nach Online-Angeboten. Um
das groBe Umsatzpotenzial des Valentinstags zu nutzen und um vom Trend der Web-Reservierungen
zu profitieren, greifen gastronomische Betriebe in Deutschland deshalb vermehrt auf den Online-
Reservierungsservice von Livebookings zu.

Uber Livebookings

Livebookings (www.livebookings.de) ist Europas grdBter Online-Marketing- und Reservierungsservice
fir die Gastronomie. Gegriindet 2001, arbeitet das Unternehmen inzwischen weltweit mit Gber 20.000
Restaurants zusammen. Die rund 2.000 angeschlossenen gastronomischen Betriebe aus Deutschland
stammen vor allem aus gréBeren Stadten. Ziel von Livebookings ist es, Restaurants mit Hilfe eines
Online-Reservierungsservices und eines Vermarktungsnetzwerks aus rund 500 renommierten
Buchungspartnern bei der optimalen Auslastung ihrer Kapazitaten zu unterstitzen. ,Fiir Gastronomen
von Gastronomen® bietet Livebookings professionelle Unterstiitzung bei der Vermarktung, Verwaltung,
Analyse und Optimierung ihres Restaurants.
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